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Dinamicas evolutivas del mercado
de los implantes

En Espaiia, cerca de un millon de pacientes se somete cada aiio
a tratamientos implantolégicos. Esta cifra, muy superior a la
media europea y entre las mayores del mundo, representa dos
aspectos clave a tener en cuenta: la sensibilidad cada vez
mayor de la poblacion por los cuidados bucodentales y la
mejora del acceso a los mismos, muchas veces mediante los
tratamientos ofertados por medio de la llamada “odontologia
corporativa”.

Como ya publicamos en varios de nuestros estudios, gracias a las
investigaciones de Key-Stone ya podemos afirmar que Espafia es
probablemente el pais con la ratio més elevada de implantes por
habitante en Europa, y quizé también en el mundo. Con casi un millén
de pacientes sometidos a tratamientos de implantologia cada afio,

se encuentra en tercer lugar en volumen de personas tratadas

con esta terapéutica, sélo por detrds de Alemania e ltalia.

No disponemos de datos tan precisos para los paises asiaticos, pero
podemos afirmar que fuera de Europa tan sélo Estados Unidos y Brasil
tienen un registro mayor del nimero de implantes colocados, aunque en
estos casos nos referimos a naciones con un nimero de habitantes mucho
mas elevado.




La demanda de implantologia

Un ndmero tan elevado de intervenciones y de implantes colocados, con
tasas de crecimiento que, aunque se hayan ralentizado, siguen siendo muy
positivas, nos lleva a concluir que todo ello se debe a:

O La poblacion puede acceder més facilmente a las intervenciones,
que a menudo resultan menos costosas que en otros paises.

O Nos hallamos frente una mayor sensibilizacién de la ciudadania
respecto al cuidado de la boca y la sonrisa.

Gracias a una amplia investigacion realizada por encargo de Fenin -Federacién
Espafiola de Empresas de Tecnologia Sanitaria-, podemos confirmar estos
dos aspectos, demostrando el evidente aumento del acceso a los
tratamientos odontoldgicos por parte de los espafioles, la alta presencia

de ciudadanos adultos con implantes y el elevado porcentaje de personas
que creen que se colocaran implantes en el futuro.
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En el gréfico 1 es posible observar un fuerte aumento de la poblacién
que acude al dentista, comparando dos estudios metodolégicamente
idénticos y realizados en 2013 y 2018.

Pero el aspecto mas importante de este anélisis es que se han reducido
notablemente las diferencias entre las clases socioecondmicas, tal y como
ya apuntamos en un estudio realizado en 2015.

En lo que respecta a implantes dentales, esta Gltima investigacion revela
que el 19% de la poblaciéon de mas de 35 afios ha optado por soluciones
protésicas sobreimplantadas, siendo muchos quienes piensan en esta
solucién terapéutica para resolver problemas de falta de dientes.

Mas del 10% piensa que, de hecho,

podria ser una intervencion a la cual Poblacién que acudié al dentista
someterse en el futuro préximo. por rango socioecondmico.

La afirmacién relativa a los menores
costes para los pacientes en Espafa se 61%
sostiene gracias al anélisis de precios - 33%

medios de muchos paises europeos.
Es indudable que la denominada 66%
“odontologia corporativa”, compuesta Meclia/Alts
por cadenas y aseguradoras, ha
contribuido notablemente a contenery 56%

reducir los precios medios. Media

48%

32%
El mismo estudio realizado para la
Federacion Espafiola de Empresas de Baja 56%
Tecnologia Sanitaria demuestra que el 25%
paciente escoge a menudo diferentes
modelos de atencién odontoldgica en
funcién del tipo de tratamiento a realizar. B Encuesta 2018 i Encuesta 2013
Y precisamente para las protesis y la
implantologia parece que se prefieren en
mayor medida los centros de la llamada
odontologia corporativa.
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El grafico 2 muestra el porcentaje de poblacion que ha escogido un
determinado tipo de clinica (perteneciente a los distintos modelos
organizativos) por terapias realizadas. Para interpretar el gréafico
correctamente, deberia tenerse en cuenta que, en el caso del total de
pacientes que se han dirigido a un dentista tradicional, el 47% lo hizo para
realizarse una limpieza, el 19% una revision, el 22% para tratar caries o
molestias, el 6% para la protesis y un 9% para colocar implantes y protesis.

Como se puede observar, entre quienes se dirigieron a cadenas dentales,
el 17% se ha sometido a un tratamiento de implantes, un valor que
practicamente duplica la media.

La eleccion de la odontologia corporativa, sobre todo para los implantes,
probablemente no se debe sdélo al menor coste, sino también a los sistemas
de pagoy a una cierta “presidon” que la odontologia de tipo comercial ejerce
a través de la comunicacién y el marketing. Todo ello ha influido en el
mercado de los implantes, desde el punto de vista cuantitativo y cualitativo.
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Tipo de clinica elegido para diferentes tratamientos.
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Un dentista tradicional Una clinica de una cadena Un centro de una aseguradora
Para una limpieza W Sélo para una revision W Por caries/dolor de dientes
B Para un tratamiento de prétesis W Para la colocacién de implantes B Para un tratamiento
B Otro con ortodoncia
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En el plano cuantitativo, se aprecia que, aunque las cadenas representan
tan sdlo el 8% de todas las clinicas dentales, colocan aproximadamente el
35% de los implantes totales, con un peso que ha aumentado
progresivamente hasta 2016. Posteriormente, se ha producido una
ralentizacion del crecimiento, debida a los notorios problemas judiciales
en los que se han visto implicadas algunas firmas en los Gltimos dos afos.
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Desde la dimensién cualitativa, y como ya se anticipaba, la comunicacion
dirigida desde el marketing tiene una importante influencia sobre el
mercado, ya que, por un lado, ha aproximado a los pacientes hacia

la terapia y, por otro, la aparicién de tarifas verdaderamente reducidas
ha desestabilizado la politica de precios de las clinicas mas tradicionales.
Esta presién sobre los precios ha generado el desarrollo de cuotas

de mercado para marcas de bajo coste, mientras que, salvo algunas
excepciones, para las llamadas marcas “premium” han sido afos

muy complejos.

Todo ello ha provocado un gran crecimiento de volimenes en
el mercado industrial de los implantes y un desarrollo mucho més
contenido de los valores.
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El mercado total medido en 2017 es de aproximadamente 210 millones
de euros, con poco menos de 1,5 millones de implantes vendidos.

La tasa de crecimiento en 2017 respecto a 2016 ha sido de,
aproximadamente, un 2%, aunque lo verdaderamente significativo

es el desarrollo total

registrado a partir de 2012.
Esta situacion aparece Tendencias del mercado de implantes.

representada en el grafico 3. Tasa de crecimiento acumulado con base en 2012.

Considerando 2012 como afio 35%
base, uno de los peores para
la Odontologia espanola, el
nimero de implantes vendidos,
y por tanto colocados, ha
aumentado un 35%, con una
tasa media anual (CAGR) en
torno al 6%. Sin embargo,

el valor del negocio ha
aumentado sélo un 15%,

con un CAGR del 2,8%.

Todo ello se debe en parte al
aumento de la cuota de
marcas con precios inferiores,
a un mayor uso de productos
compatibles para la prétesis

y los accesorios, al desarrollo
del CAD-CAMy la consiguiente

reduccién en la venta de 2012 2013 2014 2015 2016 2017
pilares, pero también al fuerte
aumento de la demanda por ~&- Crecimiento en unidades —@-Crecimiento en valor

parte de la odontologia

corporativa que, gracias a su .
poder de compra, ejerce una www.dentalmonitor.com
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precios y genera un posible

riesgo financiero para la
industria.
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